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Méthodologie de I'enquéte

Q Périmetre

L'analyse porte sur les grandes émissions matinales dinformation diffusées a la radio et a la
teléevision en France. Ces programmes constituent des rendez-vous majeurs de lagenda
mediatique et accueillent requlierement des responsables politiques, des représentants
institutionnels, des experts ou des personnalites publigues.

Donneées collectees
Pour chague invité ont été recenseés :

- L'émission et la date de l'intervention.
- L'identité de l'invite.
- L'étiquette partisane lorsqu'elle est applicable (parti, mouvement ou rattachement déclaré).

- La tendance idéologique attribuée a linvité (gauche, centre, droite), selon le ton des propos
exprimes durant I'entretien ou les engagements passes de linvite.

- Le temps de parole effectif, chronometré a partir de la durée pendant laquelle lIinvité s'exprime
a l'antenne.
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Répartition des invités des matinales des grandes chaines de France,

par étiguette politique
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Selon le temps de parole, en 7% du total
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Le Rassemblement national est largement sous-représenté parmi
les invités des matinales ... sauf chez CNews
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Via la parole du gouvernement, le centre double sa place dans
|la parole médiatique par rapport a son soutien dans lI'opinion
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Sans CNews la parole des représentants de la droite nationale
et conservatrice serait encore plus sous-représentée

Selon le temps de parole, en 7% du total
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A gauche, la parole non partisane de gauche s'impose au détriment
des personnalités étiquetées au PS et chez LFI

Selon le temps de parole, en 7% du total
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Majoritaires dans les intentions de vote, les courants idéologiques
de droite font moins entendre leur voix dans les matinales

Selon le temps de parole, en 7% du total
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Répartition des invités des matinales des grandes chaines de France,
par courant ideologique
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Répartition des invités de I'émission « C Ce Soir »,
par courant idéologique

Nombre des invités Temps de parole
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